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Captez Votre Audience
Sur LinkedIn : Guide
Essentiel

Bonjour a tous les entrepreneurs et professionnels. Aujourd'hui,
nous allons dissiper un mythe qui vous bloque peut-étre.

LinkedIn n'est pas une simple plateforme. C'est un puissant
écosysteme d'opportunités.



Agenda de Notre
Présentation

'@ Le mythe de I'audience absente

Pourquoi cette croyance est fausse

X La vérité sur LinkedIn

Qui s'y trouve réellement

= Stratégie de message

Comment communiquer efficacement

5 Votre ligne éditoriale

Plan d'action concret




"Mon audience n'est pas sur LinkedIn”

Une croyance répandue Un obstacle au Une excuse facile

Cette phrase est prononcée par developpement Souvent, c'est une facon d'éviter

de nombreux entrepreneurs. Ce mythe empéche d'exploiter de s'investir réellement.
une ressource précieuse.



La Réalité De LinkedIn

900... 65M+ 10M+

Utilisateurs Décideurs Entreprises

Mondiaux Personnes en position Présentes et actives

Professionnels actifs de décision sur le réseau
sur la plateforme
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LinkedIn : Bien Plus Qu'une Niche

Ecosystéme Professionnel Diversité Des Profils
LinkedlIn n'est pas limité a un secteur. C'est un vaste Des stagiaires aux PDG, la plateforme rassemble des
réseau interconnecté de professionnels dans tous les profils a tous les niveaux de carriére et dans tous les

domaines. secteurs d'activite.



Qui Se Trouve Vraiment
Sur Linkedin ?
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Chefs
d'entrepri
se

Décideurs a la
recherche de
solutions et
partenariats

Votre
client
idéal

Celui qui a
besoin de vos
services
maintenant

Coachs
profession
nels

Experts
partageant
leur savoir et
cherchant des
clients

Personnes
en

reconversi
on

Professionnels
en quéte de
nouvelles
opportunités
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Le Vrai Probleme N'est Pas L' Audience

Message percutant
Impact émotionnel fort

Message ciblé

Adapté a votre audience spécifique

Message clair

]

Compréhensible instantanément

Votre défi n'est pas de trouver I'audience. Elle est déja la. Votre défi est de créer un message qui résonne profondément
avec elle.
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Le Piege Du Message Générique

Parler d tout le monde

]

Ne touche personne spécifiquement

Utiliser du jargon technique

Crée de la distance avec l'audience

Rester en surface

N'aborde pas les vrais problemes



L'Art De Cibler Votre Client Idéeal

Qui est-il précisément ? Quels sont ses défis
[ ] L] ?
Définissez son profil qu°t'd'ens .
démographique, psychologique et |dentifiez les problémes concrets
professionnel avec précision. auxquels il fait face dans son

activité ou sa vie.

Que cherche-t-il
vraiment?

Déterminez ses aspirations
profondes, au-dela des besoins
immeédiats.
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Parlez Uniquement A Votre Client Idéal

Identifiez votre niche

Plus vous étes spécifique, plus
vous étes pertinent

Affinez selon les réactions

Adaptez votre message selon les
retours obtenus

@

Créez un avatar client

Donnez-lui un nom, une histoire,
des besoins précis

Adressez-vous
directement d lui

Ecrivez comme si vous parliez &
une seule personne



Le Pouvoir Des Mots De
Votre Client

Ecoutez attentivement

©

Soyez a |'afft des expressions qu'utilise votre client.

Notez ses mots exacts

{D Collectez son vocabulaire spécifique, ses expressions
typiques.

Reflétez son langage

Utilisez ses propres termes dans votre communication.

Créez une connexion
N

Montrez que vous comprenez vraiment son monde.
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Evitez Le Jargon Professionnel

Le Langage Expert Le Langage Client

Le jargon technique impressionne vos pairs. Mais il Les mots simples et directs créent une connexion
éloigne vos clients potentiels. immédiate. lls rendent votre message accessible.

Il crée une barriére invisible entre votre offre et ceux qui lls démontrent votre capacité a simplifier des concepts

en ont besoin. complexes.



L'Approche "Avant-Apres-
Avec’

©,

(2

Avant: Le probleme

Décrivez la situation difficile que vit votre client.

Avec: Votre intervention

Expliguez comment vous I'accompagnez vers la solution.

Apreés: Le résultat

Montrez la transformation positive que vous rendez
possible.




Les Questions Qui Tiennent Eveillé

?

Identifiez les
inquiétudes nocturnes

Quelles sont les préoccupations
qui empéchent votre client de
dormir ?

w

Abordez les vrais enjeux

Posez les questions que votre
client se pose lui-méme a 2h du
matin.

@

Apportez des réponses
concrétes

Montrez que vous comprenez
ces inquiétudes et savez y
répondre.



Exemples De Questions
Qui Résonnent

Pour un coachen Pour un consultant en
développement marketing
d entrep"se e Comment savoir si ma
e Comment doubler mon stratégie marketing
chiffre d'affaires sans fonctionne ?
m'eépuiser ? e Pourquoi mes campagnes
e Pourquoi mes concurrents ne générent-elles pas de
attirent-ils plus de clients ? ventes ?

Pour un formateur en communication

e Comment captiver mon audience dés les premiéres secondes ?

e Pourquoi mes messages ne provoguent-ils pas d'action ?
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Structure De Publication Efficace

Preuve

@ Témoignage ou résultat concret

Solution

L

Votre approche spécifique

Probléme

©)

Douleur ou défi du client

Cette structure simple garantit que chaque publication aborde un probléme réel, propose une solution crédible, et
démontre son efficacité par des résultats tangibles.
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Exemple :Le Probleme

12 5

1 1 1 1
Jan Fev Mar Avr Mai
B Visibilit¢ [l Engagement

"Vous postez régulierement sur LinkedIn, mais vos statistiques d'engagement chutent. Votre visibilité diminue. Vous
commencez a vous demander si cela vaut I'effort."



Exemple : La Solution

Affiner votre message

Créez un contenu qui parle directement aux préoccupations de votre
client idéal.

Adopter une structure claire

Utilisez le format probleme-solution-preuve pour chaque
publication.

Etre constant

Publiez réguliéerement avec une ligne éditoriale cohérente.
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Exemple :La Preuve

Résultats Mesurables

Les statistiques d'engagement ont triplé en 30 jours apres I'ajustement
de la stratégie.

Messages Directs

De nouvelles demandes de collaboration sont arrivées des la deuxieme
semaine.

Conversion En Clients

Trois nouveaux contrats ont été signés grace a cette nouvelle approche.
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Les Fondamentaux De Votre Ligne Editoriale

Questions Puissantes

Posez les questions que votre client se
pose mais n'ose pas formuler.

Résultats Concrets

Montrez les transformations réelles
que vous avez rendues possibles.

\)Q

I

Insights Précieux

Partagez des observations qui
déclenchent des prises de conscience.

Histoires Authentiques

Racontez des expériences qui illustrent
VOS messages clés.



Types De Publications A
Alterner

Chats  (ONTEON L

R Posts éducatifs

Partagez votre expertise et enseighez quelque chose d'utile. Qutndss Syl

oll Posts inspirants S fionehias

Motivez votre audience avec des histoires de réussite.

(O Posts engageants

Posez des questions pour susciter des réactions et commentaires.

Posts promotionnels

Présentez vos offres, mais avec parcimonie (1 sur 5).




Exemple De Calendrier

Editorial

Lundi

Mardi

Mercredi

Jeudi

Vendredi

Question provocante liée a un
probléme courant

Astuce pratique ou conseil
d'expert

Témoignage client ou étude de
cas

Article de fond sur une
tendance du secteur

Réflexion personnelle ou legon
apprise

eonny
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Les Elements D une

Publication Performante

Accroche forte

S

Captez |'attention des la premiére ligne.

Structure claire

Organisez votre message pour une lecture facile.

Valeur ajoutée

Offrez un insight ou conseil actionnable.

Appel al'action

Indiquez clairement la prochaine étape a suivre.



Exemples D'Accroches
Puissantes

La contradiction La révélation

"Ce que tous les experts vous "J'ai analysé 100 profils

conseillent sur LinkedIn est LinkedIn a succes et

exactement ce qui sabote découvert le seul point

votre visibilité." commun qu'ils partagent
tous."

La question provocante

"Et si votre stratégie de contenu était basee sur une hypothése
compléetement fausse ?"
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Maximisez L'impact

& i=

Espacezvotre  Utilisezdes

texte listes

Une ligne = une Les puces ou

idée. Les espaces numeros structurent
blancs facilitent la visuellement
lecture. I'information.

B

Mettez en gras

Soulignez les points
clés pour une
lecture en diagonale.

L
@%

Intégrez des
émojis
s attirent I'ceil et

ajoutent une touche
de personnalité.
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Le Pouvoir Des Histoires

Créez un arc narratif

B

Situation initiale, conflit, résolution

Injectez de I'émotion

~r

Faites ressentir, pas juste comprendre

Rendez-la relatable

©

Votre audience doit s'y reconnaitre

Les histoires sont mémorisées 22 fois plus facilement que les faits bruts. Elles créent une connexion émotionnelle qui
rend votre message inoubliable.
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Comment Structurer Votre Histoire

Contexte
Présentez la situation initiale et le personnage
principal.
) Probléme
Introduisez le défi ou I'obstacle rencontré.
Action ©
Décrivez les mesures prises pour surmonter le
probleéme.
(1) Résultat
Révélez l'issue et la transformation qui en a
découlé.
Legcon fd

Partagez I'enseignement tiré de cette expérience.
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L Importance De La Regularite

450
300 -
150
\ .
O 1 1 1 1 1
Jan Fev Mar Avr Mai

B Publications Occasionnelles [ Publications Réguliéres

La régularité est plus importante que la fréquence. Mieux vaut publier une fois par semaine sans faute que trois fois de
facon sporadique.
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Analysez Vos Performances

Métriques a surveiller

e Taux d'engagement

e Commentaires recus

e Croissance des connexions
e Messages directs générés

e Conversions en clients

Questions d se poser

e Quels types de posts performent le mieux ?
e A quelles heures I'engagement est-il le plus fort ?
e Quels sujets suscitent le plus de réactions ?

e Quelles formulations générent le plus de
commentaires ?
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Erreurs Courantes A Eviter

1 Parlerde vous, pas de vos clients

Concentrez-vous sur leurs problemes, pas sur vos compétences.

2 Etre trop promotionnel

Apportez de la valeur avant de vendre vos services.

3 Manquer de cohérence

Suivez une ligne éditoriale claire et constante.

4 Neégliger les interactions

Répondez aux commentaires pour renforcer I'engagement.
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Temoignages De Reussite

Ces professionnels ont tous transformeé leur présence Linkedln en appliquant les principes de communication ciblée que

nous avons explorés.



Cas Concret : Marie, Coach En Reconversion

3 400% 12

Mois d'effort Augmentation Nouveaux clients

Temps nécessaire pour voir des d engagement Contrats signés directement via

résultats tangibles Croissance des interactions sur ses LinkedIn
publications

Marie a abandonné son discours génerique pour se concentrer exclusivement sur les défis specifiques des cadres en
transition de carriére apres 40 ans.
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Ressources Pour Aller
Plus Loin

Modeéles de
publication

Formats préts a I'emploi
pour chaque type de
contenu

Exemples d'accroches
par secteur d'activité

Structures narratives
efficaces

Guide d'analyse

Calendrier éditorial

e Planification sur 30
jours

Thématiques alternées

Rappels automatisés

Interprétation des statistiques LinkedIn

Tableau de suivi des performances

Ajustements recommandés



Plan D'Action Immeédiat

Définissez votre client idéal

Créez un portrait détaillé incluant ses défis spécifiques et
ses aspirations.

Créez 5 publications

Rédigez-les selon la structure probléme-solution-preuve
pour la semaine a venir.

Identifiez 5 problémes clés

Listez les difficultés concrétes auxquelles votre client fait
face quotidiennement.

Analysez les résultats

Notez quels contenus geénérent le plus d'engagement et
affinez votre approche.



H5thisy

Récapitulatif : Captez Votre Audience Sur

LinkedIn

Ciblez précisément

Parlez uniquement a votre client idéal,
pas a tout le monde.

Structurez efficacement

Suivez le format probléme-solution-
preuve dans vos publications.

Utilisez leurs mots

Adoptez le langage de vos clients,
évitez le jargon technique.

Posez les vraies questions

Abordez les préoccupations profondes
qui les tiennent éveillés.

Votre audience est bien présente sur LinkedIn. Avec un message clair, ciblé et percutant, vous allez enfin la captiver et la

convertir.
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Vous étes entrepreneur et vous souhaitez franchir un

nouveau palier de croissance ? Profitez d'un appel
stratégique offert avec Mathieu NADAL, business coach
expeérimenteé.

En seulement 30 minutes, identifiez vos leviers de
croissance, clarifiez vos priorités et repartez avec des
actions concrétes pour propulser votre entreprise.

Flashez le QR CODE et réservez votre appel !

Ou prenez rendez-vous sur :

https://mathieunadal.com/coaching-entrepreneur-
offert/



https://mathieunadal.com/je-taide-a-structurer-ta-mission-entrepreneuriale-et-eviter-les-pieges-classiques/
https://mathieunadal.com/
https://mathieunadal.com/coaching-entrepreneur-offert/
https://mathieunadal.com/coaching-entrepreneur-offert/

