
Méthode Paid Organic : 
Transformez vos Posts 
en Générateurs de 
Rendez-vous
Découvrez comment transformer vos meilleurs posts organiques en 
machines à rendez-vous qualifiés pour seulement 10¬ par jour. Une 
approche ROI-driven accessible à tous les entrepreneurs et 
créateurs de contenu.



La puissance cachée de 
vos meilleurs posts

Vous écrivez un bon post
Il résonne avec votre audience et correspond à leurs 
besoins.

Il génère engagement et portée
Likes, commentaires et partages s'accumulent 
rapidement.

Il cartonne pendant 24h...
Puis disparaît dans le flux incessant des réseaux 
sociaux.

Une opportunité manquée
La majorité des créateurs laissent cette pépite 
s'éteindre.



Qu'est-ce que le Paid 
Organic ?

Définition
L'art de sponsoriser 
uniquement les contenus 
qui ont déjà prouvé leur 
efficacité en organique.

Avantages
100% orienté ROI, basé sur 
vos données réelles, et 
actionnable avec un petit 
budget.

Différence
Pas besoin de créer une pub : vous amplifiez ce qui a déjà 
fonctionné.



Pourquoi le Paid Organic change la donne
Approche classique
Création de publicités froides et commerciales

Boost de posts au hasard sans stratégie

Budget élevé pour tester différentes créations

Résultats incertains et coûteux

Approche Paid Organic
Utilisation de contenu déjà validé par l'audience

Capitalisation sur la preuve sociale existante

Tests à petit budget (10-20¬)

Leads qualifiés à bas coût (2-10¬/lead)



Le principe fondamental du Paid Organic
Leads qualifiés à bas coût
Rendez-vous à 2-10¬

Investissement minimal
10-20¬ de budget test

Contenu déjà validé
Posts ayant prouvé leur efficacité



Étape 1 : Choisir le bon post
Performance organique
Le post a généré une portée et un engagement significatifs.

Problème identifié
Il aborde un problème clair et pertinent pour votre audience.

Amorce d'action
Il contient déjà un embryon de call-to-action, même léger.



Astuce pratique pour la 
sélection

Examinez vos 10 derniers posts
Prenez le temps d'analyser vos publications récentes avec un 
Sil critique.

Identifiez les indicateurs clés
Recherchez le nombre de commentaires, messages privés 
et partages.

Sélectionnez le champion
Choisissez celui qui a généré le plus d'interactions 
qualitatives.



Étape 2 : Ajouter un CTA 
précis

Post organique
Il informe et éduque votre audience.

Ajout du CTA
Une ligne finale qui oriente vers l'action.

Post sponsorisé
Il informe ET oriente vers une action précise.



Exemples de CTA efficaces
Commentez "TUNNEL" pour recevoir la méthode
Idéal pour générer de l'engagement visible et créer un effet 
d'entraînement.

Cliquez ici pour réserver un appel
Direct et efficace pour ceux qui sont prêts à passer à l'action.

Téléchargez notre plan d'action en 1 clic
Parfait pour offrir une ressource gratuite comme premier pas.



Conseil important pour le CTA

Conserver le contenu 
original

Ne modifiez pas ce qui a déjà 
fonctionné.

Ajouter le CTA
Intégrez-le en fin de post de façon 
naturelle.

Tester la fluidité
Vérifiez que la transition vers 
l'action est logique.

Itérer si nécessaire
Affinez le CTA selon les premiers 

résultats.



Étape 3 : Lancer un test à 
petit budget

Plateforme Facebook, Instagram ou 
LinkedIn

Objectif Interactions avec la 
publication ou clics sur le lien

Ciblage Audiences similaires, 
lookalikes ou retargeting

Budget 10 à 20¬ sur 48h

Optimisation Pour l'engagement ou les 
conversions selon l'objectif



Le ciblage idéal pour vos tests

Audiences similaires
Personnes semblables à vos 

abonnés actuels.

Lookalikes
Profils similaires à vos clients ou 
leads existants.

Retargeting
Visiteurs de votre site ou personnes 
ayant interagi avec votre page.

Intérêts ciblés
Centres d'intérêt directement liés à 

votre sujet.



Étape 4 : Optimiser selon les résultats

<5¬
Coût par lead idéal

Si vous atteignez ce niveau, augmentez 
progressivement le budget.

5-10¬
Coût acceptable

Maintenez et cherchez des 
optimisations pour réduire ce coût.

>10¬
À améliorer

Ajustez le ciblage ou le CTA pour 
réduire ce coût.



Métriques à surveiller
Taux de clic
Pourcentage de 
personnes qui 
cliquent après avoir 
vu votre publication.

Coût par lead
Montant dépensé 
pour obtenir chaque 
prospect qualifié.

Qualité des 
réponses
Pertinence et intérêt 
des personnes qui 
interagissent.

Taux de 
conversion
Pourcentage de 
leads qui se 
transforment en 
rendez-vous.



Si vos résultats sont 
positifs

Créer des variantes du post
Testez différentes images, formulations ou formats.

Ajouter une séquence de messages
Automatisez les échanges après l'interaction initiale.

Augmenter progressivement le budget
Passez de 10¬ à 20¬, puis 50¬ si les résultats restent bons.

Répéter avec d'autres contenus
Appliquez la méthode à vos autres posts performants.



Structure d'un post "Paid Organic Ready"
CIBLE
Problème réel, urgent et coûteux pour votre audience

CONTENU
Déclic, angle inédit ou solution structurée

ACTION
Call-to-action clair et incitatif



Checklist rapide avant sponsorisation
Aborde-t-il un sujet de 
douleur pour votre cible 
?
Le post doit toucher à un 
problème réel et ressenti.

Le contenu est-il 
véritablement 
impactant ?
Il doit apporter une perspective 
nouvelle ou une solution 
concrète.

Le call-to-action est-il 
clair et incitatif ?
L'action demandée doit être 
simple et la valeur évidente.



Exemple réel : Coach business
Le post
"Pourquoi votre offre ne se vend 
pas, même si elle est excellente."

Le post expliquait les 3 freins 
psychologiques qui empêchent une 
bonne offre de se vendre.

L'optimisation
Ajout d'un CTA simple : "Commentez 
'OFFRE' pour recevoir notre plan 
d'action complet."

Budget test : 15¬ sur 48h

Les résultats
11 leads qualifiés

5 appels découverte

2 ventes à 1.997¬ chacune

ROI : ×266



Exemple réel : Formatrice 
RH

Le post
"Les 3 erreurs que font 90% 
des managers face au 
turnover."

Contenu détaillant les 
approches contre-productives 
en gestion d'équipe.

L'optimisation
Ajout d'un CTA avec lien : 
"Téléchargez le guide RH 
complet ici [lien]."

Budget test : 10¬ sur 24h

Les résultats
27 téléchargements du guide

3 rendez-vous pris avec des DRH

Coût par lead : 0,37¬



Exemple réel : 
Consultant indépendant

20¬
Budget investi
Test sur 48 heures 

avec ciblage précis.

34
Commentaires 

reçus
Personnes ayant 

écrit "ROI" sous le 
post.

7
Rendez-vous 

obtenus
Prospects qualifiés 

en seulement 3 
jours.



Avantages par rapport aux méthodes 
traditionnelles
Publicités traditionnelles

Coût élevé de création

Tests coûteux

Faible engagement

Aspect commercial évident

Longue phase d'optimisation

Méthode Paid Organic
Pas de coût de création

Tests à petit budget

Engagement déjà prouvé

Aspect éducatif prioritaire

Résultats rapides



Système d'acquisition automatisé

Publier 2-3 posts par 
semaine

Créez du contenu éducatif de 
qualité régulièrement.

Identifier les posts 
performants
Analysez les métriques 
d'engagement après 24-48h.

Sponsoriser les meilleurs
Ajoutez un CTA et investissez 10-
20¬.

Récolter des leads
Récupérez des prospects qualifiés 

automatiquement.



Fréquence idéale de publication

0
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Répartition budgétaire optimale

Tests de nouveaux posts Scaling des posts
performants

Retargeting Expérimentation



Système hybride pour une génération 
continue

Leads à bas coût en continu
Même quand vous ne publiez pas

Rotation des meilleurs posts
Amplification stratégique

Synergie organique/payant
L'un renforce l'autre



Erreurs courantes à éviter
Sponsoriser un post sans résultats organiques
Si personne n'a interagi naturellement, le paiement ne changera 
rien.

Modifier excessivement le contenu original
Vous perdez ce qui a fonctionné en premier lieu.

Investir un budget trop important d'emblée
Testez d'abord avec 10-20¬ avant d'augmenter.

Cibler trop large ou trop restreint
Visez une audience similaire à celle qui a déjà réagi.



Questions fréquentes sur le Paid Organic
Combien de temps tester ?
48h minimum pour avoir des données fiables. Si les résultats sont positifs 
après 24h, vous pouvez prolonger le test.

Quel ROI espérer ?
Un bon benchmark est 3× votre investissement. Un excellent résultat 
serait 5× ou plus sur la valeur client totale.

Quelle plateforme privilégier ?
Celle où votre contenu organique performe déjà le mieux. LinkedIn pour 
B2B, Facebook/Instagram pour B2C.



L'importance de la 
séquence post-interaction

Interaction initiale
Le prospect commente ou clique sur votre CTA.

Réponse automatisée
Message pré-écrit envoyé immédiatement.

Livraison de valeur
Envoi du contenu promis dans le CTA.

Invitation à l'action
Proposition de rendez-vous ou étape suivante.



Exemple de séquence de messages



Récapitulatif de la 
méthode Paid Organic

Identifiez vos contenus performants
Analysez vos posts organiques pour trouver ceux qui ont déjà 
résonné avec votre audience.

Optimisez avec un CTA stratégique
Ajoutez un appel à l'action clair sans modifier le contenu qui a 
fonctionné.

Testez avec un petit budget
Investissez 10-20¬ pour valider l'efficacité de votre post 
optimisé.

Créez un système récurrent
Transformez chaque post performant en machine à leads 
qualifiés à bas coût.



Bénéficiez de votre
appel stratégique
Vous êtes entrepreneur et vous souhaitez franchir un 
nouveau palier de croissance ? Profitez d¾un appel 
stratégique offert avec Mathieu NADAL, business coach 
expérimenté. 

En seulement 30 minutes, identifiez vos leviers de 
croissance, clarifiez vos priorités et repartez avec des 
actions concrètes pour propulser votre entreprise.

Flashez le QR CODE et réservez votre appel !

Ou prenez rendez-vous sur : 
https://mathieunadal.com/coaching-entrepreneur-
offert/

https://mathieunadal.com/je-taide-a-structurer-ta-mission-entrepreneuriale-et-eviter-les-pieges-classiques/
https://mathieunadal.com/
https://mathieunadal.com/coaching-entrepreneur-offert/
https://mathieunadal.com/coaching-entrepreneur-offert/

