
Funnel de Vente en 5 Étapes : 
De l'Inconnu au Client Payant
Découvrez la méthode éprouvée pour transformer vos visiteurs en clients fidèles grâce à 
un système de vente automatisé qui fonctionne 24h/24.



Pourquoi 95% des Entrepreneurs Échouent en Ligne
Messages Flous
Ils parlent de tout à tout le monde sans 
jamais préciser qui ils aident vraiment et quel 
problème concret ils résolvent.

Trop d'Options
Leurs pages proposent 10 boutons 
différents, créant confusion et paralysie chez 
le visiteur qui ne sait plus où cliquer.

Pas de Suivi
Un visiteur part sans acheter ? Ils n'ont aucun 
moyen de le recontacter et perdent 98% de 
leur trafic pour toujours.



La Solution : Un Funnel en 5 Étapes

1
Offre Irrésistible
Message clair qui résout un vrai problème

2
Landing Page Focus
Une page, une action, zéro distraction

3
Lead Magnet
Cadeau gratuit contre email

4
Email Marketing
Séquence automatisée de 5-7 emails

5
Traffic Evergreen
Contenu qui vend pendant que vous dormez



Étape 1 : Créer une Offre Irrésistible
Votre offre doit résoudre un problème urgent et spécifique. Plus le problème est douloureux, plus vos prospects seront motivés à acheter votre solution.

"Une offre irrésistible transforme un 'peut-être' en 'je veux ça maintenant !'"

Le secret ? Identifier le point de friction principal de votre audience cible et proposer la solution la plus directe possible.



La Formule Magique en Une Phrase

J'aide [CIBLE] à [RÉSULTAT] sans 
[OBSTACLE]

1 Définir Votre Cible
Soyez ultra-précis. "Les entrepreneurs" est 
trop vague. "Les coachs débutants qui 
galèrent à trouver leurs 3 premiers clients" 
est parfait.

2 Promettre un Résultat 
Concret
Évitez les promesses floues comme 
"réussir". Préférez "gagner 5000¬/mois" ou 
"perdre 10kg en 3 mois".

3 Éliminer l'Obstacle Principal
Identifiez ce qui freine le plus vos 
prospects : manque de temps, de 
compétences, d'argent, de confiance ?



Exemples d'Offres Irrésistibles

Coach Fitness
"J'aide les mamans débordées à retrouver 
leur corps d'avant grossesse sans passer 2h 
par jour à la salle de sport."

Consultant Business
"J'aide les consultants solo à facturer 
10k¬/mois sans prospecter à froid ni 
dépendre des recommandations."

Photographe
"J'aide les couples à immortaliser leur 
mariage sans poser pendant des heures ni 
photos ringardes."



Étape 2 : Créer une Landing Page Laser-Focus
Votre landing page doit suivre la règle d'or : une page, une promesse, une action. Chaque élément doit pousser le visiteur vers votre objectif principal.

Supprimez impitoyablement tout ce qui pourrait distraire : menu de navigation, liens externes, réseaux sociaux. Votre visiteur ne doit avoir qu'une seule 
option : s'inscrire ou partir.



Les 7 Éléments d'une Landing Page Parfaite
Titre Accrocheur
Reprenez votre formule magique. Le visiteur doit comprendre en 3 secondes s'il est au bon endroit.

Sous-titre Explicatif
Développez la promesse principale avec 1-2 lignes qui créent l'urgence et le désir.

Visuel Impactant
Photo de vous, mockup de votre produit, ou image qui illustre le résultat promis.

3 Bénéfices Clés
Ce que votre prospect va gagner concrètement. Concentrez-vous sur les résultats, pas les fonctionnalités.

Preuve Sociale
Témoignages, logos clients, chiffres de résultats. La preuve que ça marche vraiment.

Formulaire Simple
Demandez uniquement l'email. Chaque champ supplémentaire fait chuter vos conversions de 10-15%.

Call-to-Action Irrésistible
Bouton orange ou rouge avec un verbe d'action : "Je télécharge maintenant", "Je veux ma formation".



Étape 3 : Concevoir votre Lead Magnet
Votre lead magnet est l'appât qui transforme un inconnu en prospect qualifié. Il doit donner un avant-goût de votre expertise tout en créant une frustration 
bénéfique.

Guide PDF
Format classique mais efficace. 10-20 
pages avec du contenu actionnable 
immédiatement applicable.

Formation Vidéo
Plus engageant qu'un PDF. 20-30 
minutes de contenu premium avec slides 
et exemples concrets.

Audit Personnalisé
Quiz ou audit automatisé qui donne des 
recommandations sur mesure. Très 
puissant pour qualifier.



Les 4 Critères d'un Lead Magnet Magnétique
1

Résout un Micro-Problème
Ne promettez pas de transformer toute leur vie. Réglez un point de 
douleur spécifique en 10-30 minutes maximum.

2

Valeur Immédiate
Votre prospect doit pouvoir appliquer au moins une astuce dans l'heure 
qui suit le téléchargement.

3

Crée de la Frustration
Donnez 80% de la solution gratuitement. Les 20% manquants créent le 
désir d'aller plus loin avec vous.

4

Facile à Consommer
Format digeste : pas plus de 20 pages PDF ou 30 minutes vidéo. Trop 
long = jamais consulté.



Exemples de Lead Magnets Qui Convertissent
Coach Business

"Les 7 questions pour vendre 5k¬ sans être pushy"

"Template email pour doubler ses RDV prospects"

"Audit gratuit : pourquoi vos clients ne signent pas"

Expert Marketing
"5 accroches Instagram qui génèrent 10k vues"

"Script vidéo pour transformer followers en clients"

"Checklist : optimiser sa page pour vendre"

Remarquez le pattern : chaque titre promet un résultat précis et quantifié, avec une méthode claire pour l'atteindre.



Étape 4 : Maîtriser l'Email Marketing
Vos emails doivent raconter une histoire qui mène naturellement à votre offre payante. Chaque message doit apporter de la valeur tout en créant 
l'anticipation pour le suivant.

L'objectif : transformer un prospect froid en client chaud, prêt à acheter ou à prendre rendez-vous avec vous.



Séquence Email : Les 7 Messages Qui Vendent
1Email 1 : Livraison + Histoire

Livrez le lead magnet + racontez pourquoi vous avez créé cette 
solution. Créez la connexion émotionnelle.

2 Email 2 : Astuce Bonus
Donnez un conseil supplémentaire non mentionné dans le lead 
magnet. Montrez votre générosité.

3Email 3 : Étude de Cas
Racontez le succès d'un client en détail. Preuve sociale puissante 

qui inspire confiance.
4 Email 4 : Erreur Commune

Révélez une erreur que font 90% des gens dans votre domaine. 
Positionnez-vous comme l'expert.

5Email 5 : Vision Future
Décrivez la transformation possible s'ils appliquent vos conseils. 

Créez le rêve et l'aspiration.
6 Email 6 : Objection Handling

Adressez les freins principaux : temps, argent, compétences. 
Rassurez et dédramatisez.

7Email 7 : Call-to-Action
Proposez votre solution payante ou un RDV découverte. Créez 

l'urgence avec une limite de temps.



Les Secrets d'Emails Qui Font Vendre
Objets Accrocheurs
Créez la curiosité sans révéler la solution. 
"Cette erreur coûte 50k¬/an aux consultants" 
fonctionne mieux que "Comment gagner 
plus".

Ton Personnel
Écrivez comme si vous parliez à un ami. 
Utilisez "tu", racontez des anecdotes, partagez 
vos échecs et apprentissages.

Une Idée par Email
Concentrez-vous sur un seul concept par 
message. Trop d'informations diluent l'impact 
et créent la confusion.

Testez différents horaires d'envoi : mardi-jeudi 9h-11h et 14h-16h donnent souvent les meilleurs taux d'ouverture pour les professionnels.



Étape 5 : Générer du Trafic Evergreen
Votre contenu doit travailler pour vous 24h/24. L'objectif est de créer un système qui attire continuellement de nouveaux prospects qualifiés vers votre 
funnel.

Canal Organique
Contenu gratuit sur les réseaux sociaux, blog, YouTube. Croissance 
lente mais prospects très qualifiés et gratuits.

Canal Payant
Publicités Facebook/Instagram, Google Ads, retargeting. Résultats 
rapides mais nécessite un budget et de l'optimisation.



Stratégie Contenu Organique : Le Système 3C

Créer
Produisez du contenu de valeur qui résout les 

micro-problèmes de votre audience cible.

Captiver
Utilisez le storytelling et les émotions pour 
maintenir l'attention et créer l'engagement.

Convertir
Intégrez naturellement vos call-to-actions vers 
votre lead magnet dans chaque contenu.



Formats de Contenu Qui Génèrent des Leads

Reels/TikToks
Vidéos courtes de 15-60 secondes. Partagez une 
astuce rapide, une erreur commune, ou un 
avant/après client.

Posts LinkedIn
Contenu professionnel long-format. Études de cas 
détaillées, analyses de marché, retours 
d'expérience.

Podcasts/Lives
Format long pour approfondir et créer une relation 
de confiance. Interviews d'experts, Q&A avec votre 
audience.



Publicité Payante : Les Essentiels
Budget de Démarrage
Commencez avec 20-30¬/jour minimum. En dessous, les algorithmes n'ont 
pas assez de données pour optimiser efficacement.

Répartition suggérée : 70% prospection nouveaux clients, 30% retargeting 
des visiteurs de votre site.

Ciblage Précis
Évitez les audiences trop larges. Ciblez par centres d'intérêt spécifiques, 
comportements d'achat, ou lookalike de vos meilleurs clients.

Testez plusieurs audiences en parallèle pour identifier les plus 
performantes.

Attention : ne lancez jamais de pub sans avoir installé le pixel de tracking et configuré vos conversions. Sinon, impossible d'optimiser.



Métriques à Surveiller Absolument

2-5%
Taux de Conversion
Pourcentage de visiteurs qui 

s'inscrivent sur votre landing page. 
En dessous de 2%, il faut optimiser.

25-35%
Taux d'Ouverture

Emails ouverts vs envoyés. Un bon 
objet peut faire passer ce taux de 

15% à 40%.

5-15%
Taux de Clic Email

Pourcentage qui clique sur vos liens. 
Révèle si votre contenu intéresse 

vraiment votre audience.

¬2-10
Coût par Lead

Prix payé pour acquérir un email 
qualifié. Varie selon secteur et 

méthode d'acquisition.



Votre Plan d'Action en 30 Jours
Semaine 1
Définissez votre offre irrésistible avec la formule magique. Testez-la sur 10 prospects pour valider l'intérêt.

Semaine 2
Créez votre landing page et votre lead magnet. Utilisez des outils comme Systeme.io ou ClickFunnels pour aller 
vite.

Semaine 3
Rédigez vos 7 emails de séquence automation. Programmez l'envoi automatique avec des 
intervalles de 2-3 jours.

Semaine 4
Lancez votre stratégie contenu sur 1 canal organique + testez 50¬ de pub 
pour valider votre funnel complet.

Objectif 30 jours : Générer vos 100 premiers leads qualifiés et décrocher vos 3 premiers clients via ce système automatisé.



Passez à l'action
Prêt à transformer votre entreprise et à libérer votre potentiel entrepreneurial ?

Je vous offre une session de coaching stratégique gratuite pour définir vos prochaines 
étapes et construire votre feuille de route personnalisée.

Réservez votre session gratuite

https://mathieunadal.com/coaching-entrepreneur-offert/

